Усією родиною – до телевізора?
Якщо раніше традиційно вважалося, що на формування духовних цінностей дитини впливають, насамперед, сім’я, школа та оточення, в якому дитина спілкується, то в урбанізованому, техногенному суспільстві все більш відчутним стає вплив медіа і на формування етичних норм (які стають все більш прагматичними), і на соціалізацію підростаючого покоління. Спілкування в реальному житті дуже часто витісняється  іграми на мобільному телефоні, комп’ютері, переглядом телепрограм.

Розподіл відповідей молоді віком 11-15 років на запитання: 
“Скільки годин на день ти зазвичай дивишся телевізор, граєш у відеоігри у свій вільний час”    (за результатами дослідження “Здоров'я та поведінкові орієнтації учнівської молоді”в 2006 р.)
	 
	Будні 
	Вихідні 

	
	Теле-візор 
	Відео ігри 
	Теле-візор 
	Відео ігри

	Більше 4-х годин
	32%
	9%
	56%
	20%

	6 год. І більше 
	9%
	3%
	21%
	7%


Крім того, при високому темпі життя в містах, у батьків залишається обмаль часу на спілкування з дитиною, до того ж дуже часто він витрачається знову ж таки не на спілкування, а на перегляд телевізійних програм. 

За нашими опитуваннями, 30відсотків підлітків відповіли, що їх батьки не знають, хто є їх друзями, де вони проводять свій вільний час, а 18 відсотків сказали, що їм важко, або навіть дуже важко спілкуватися з батьками на теми, які їх по справжньому хвилюють. 

Окрім того, типовою є ситуація, коли кордони сімейного простору розмиваються, втрачається самодостатність і певна камерність родини: і за сніданком, і за вечерею вона стає співучасником тих подій, які транслюють по телебаченню. Кримінальні сюжети є найбільш рейтинговими не тільки як кінопродукція, а і як інформаційна..  З інтенсивним розвитком телебачення, новітніх засобів комунікації, індивід з ранніх років життя соціалізується та імітує дорослих набагато швидше, ніж передбачалося. 

За даними дослідження компанії Ларсон, Інтернетом в 2004 р. вже користувалося більше 13 млн. дітей у віці від 2 до11 років.  Їх кількість стрімко зростає. Збільшується кількість користувачів комп’ютерів і в Україні: 65 відсотків української молоді віком 14-35 років користується комп’ютером, 38  відсотків - Інтернетом. 

Через новітні засоби комунікації дитина пасивно споживає продукти маскультури, створені дорослими, стає беззахисним об’єктом маніпуляцій, оскільки діти і молодь з особливою довірою та відкритістю сприймають медіа-продукцію. Проте, іноді їм не вистачає вміння критично проаналізувати побачене або почуте. Таким чином, роль медіа в сучасному світі стрімко зростає, одночасно  зростає і відповідальність за формування цінностей в суспільстві.
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